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Belli bir tretim fonksiyonuna sahip olan firma, ne kadar mal Uretecegine ve urettigi mall hangi fiyattan
satacagina karar vermek durumundadir. Bir firmanin bu iki konuda alacagi kararlar, firmanin amacina ve
icinde bulundugu piyasasinin yapisina bagli olarak deqisir.

Bu bolumde;

e Firmanin en temel amaci olan kar maksimizasyonu elde etmek icin firmalarin Gretim ve fiyatlandirma

konularindaki kararlarinin piyasasinin yapisina bagl olarak nasil degistigi aciklanacaktir.
e Bununigin;

« Oncelikle, kar maksimizasyonu konusu hakkinda kisa bilgiler verilecek. Daha sonra ise piyasalar hak-
kinda bilgiler anlatilacaktir.

Bu bolimde firmanin en temel amaci olan kar maksimizasyonu elde etmek icin firmalarin Gretim ve fiyat-
landirma konularindaki kararlarinin piyasasinin yapisina bagl olarak nasil degistigi aciklanacaktir. Bunun
icin oncelikle, kar maksimizasyonu konusu hakkinda kisa bilgiler verilecek. Daha sonra ise piyasalar hak-

kinda bilgiler anlatilacaktir.

1. FIRMA DENGESI (KAR MAKSIMIZASYONU)

Firma teorisinin merkezinde, kar maksimizasyonu yer almaktadir. Bununla birlikte, firmanin kar maksimi-
zasyonu disinda bir takim farkli amaclari da olabilir. Bunlar; satis miktarini artirmak, ortaklara yeterli gelir
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saglamak, piyasada iyi isim yapmak gibi amaclar olabilir. Fakat bir firma i¢in esas ve en 6nemli amag, kar
maksimizasyonu olarak ifade edilir.

1.1. Kar Maksimizasyonu Kosullari

Kar maksimizasyonunun nasil saglanacagi iki farkl yontemle analiz edilebilir: Bunlar;

|. Toplam Maliyet-Toplam Gelir Egrileri ile;

e TRile TC egrileri arasindaki farkin maksimum oldugu durum

o Toplam Kar Egrisi

Il. Marjinal Maliyet- Marjinal Gelir Egrileriile;
MR = MC (Egrilerin kesisim noktasi)’ kogullaridir.
Toplam Hasilat (Toplam Gelir):

Bir firmanin satislarindan elde ettigi hasilat miktaridir. O malin bir birimin fiyati ile satilan mal miktarinin
carpiimasiyla elde edilir. Yani,

TR=Q x P'dur.

Burada TR, Toplam hasilat; Q, tretim miktari; ve P ise o malin bir birimin fiyatidir.
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Satis hasilati piyasadaki talep egrisine baghdir. Bu egri ise piyasaya gore degisir.

Toplam kar:

'oplam kar (TP), toplam satis hasllati ile toplam maliyet arasindaki farktir. Yani,
TP =TR-TC ‘dr.
Ortalama Hasilat:

Toplam hasilatin Gretim miktarina bolinmesi ile elde edilir. Diger bir deyisle, bir birimden elde edilen hasi-
lattir. Ortalama hasilat ayni zamanda butin mallarin tek bir fiyattan satildigi durumda (Tam rekabet piya-
sasl), fiyata esittir.Yani;

AR=TR/Q" dir.

Burada AR, ortalama hasilat; TR, toplam hasilat; Q ise Uretim miktaridir.
Marjinal Hasilat:

En son ilave satis miktarinin toplam hasilatta meydana getirdigi degisimdir. Tam rekabet piyasasinda mar-
jinal hasilatta fiyata egittir. Yani;

MR=ATR/AQ olur.

Burada; MR, marjinal hasilati gostermektedir.
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e MR, Toplam Gelir'in (TR), q'ya gore turevidir.

o« MC,; Toplam Maliyet'in (TC), q'ya gore turevidir.

Kisacasi Firma denge Kosulu;
TP () =TR-TC
MR=MC

TC =20 + 0,2 y* seklinde verilmis. Burada (y) Uretim miktaridir. Toplam maliyetin tiirevi marjinal maliyeti
vereceginden MC= 0,4y'dir.

P = MR oldugundan
MC = MR'de yerine koyarsak;
0,4Y =20denY = 50'dir. Yani uretim miktari 50'dir.

Toplam Gelir; TR = PY olacagindan 1000 olarak bulunur. Bulunan (y) maliyet fonksiyonunda yerine konu-
lursa (TC= 20 + 0,2 . 50%) toplam maliyet 520 olarak bulunur.

Toplam Kar TP = TR - TC = 480 olarak bulunuir.
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1.2. Firma ve Endustri Dengesi:

Endustri dengesi, piyasaya hicbir firmanin girmek istememesi, piyasadan hicbir firmanin ¢ikmak ya da
Uretim Olcegini artirmak istememesidir. EndUstri dengesinin olusabilmesi icin endUstrideki tum firmalarin
Uretim birimi basina ayni kari elde etmeleri gerekir. Buna normal kar denir. Normal kar maliyete dahil edilir.

Denge icin; TR=TC olmalidrr.
MC=MR = AC=AR
Firma dengesi Endustri dengesi

2. PIYASALAR VE OZELLIKLERI

Piyasa, alici ve saticilarin olusturduklar miibadele agidir. Iktisat bilimi icerisinde, bilim adamlar piyasalart
genel olarak Uce ayirmayi tercih etmektedirler. Bir ugta tam rekabet, 6teki ugta monopol vardir. Bu iki ug
arasinda oligopol ve monopollt rekabet piyasalarini kapsayan eksik rekabet piyasalari bulunmaktadir. Bilim
adamlarinin bir kismi ise piyasalari once ikiye ayirmayi tercin etmektedirler. Bu iki ayrimda, bir grup piyasa
rekabet piyasasi, ikinci grup ise eksik rekabet piyasalari olarak adlandiriimaktadir. Bu siniflandirmada eksik
rekabet piyasalarl, monopollU rekabet, oligopol ve monopol piyasalarini kapsamaktadir.
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2.1. TAM REKABET PIYASASI VE FIRMA DENGESI

Tam rekabet baglaminda, piyasada ¢ok sayida firmanin bulundugu ve tek basina hi¢bir alicinin ve tek
basina hi¢bir saticinin, piyasada olusan fiyati etkileyemedigi piyasa turtudur. Bir anlamda piyasada buluna
butun firmalarin, “fiyat alici” oldugu durumdur.

Temel Ozellikleri Sunlardir:
Atomisite Kosulu; Alici ve saticilarin piyasa etkileyemeyecek kadar ¢cok sayida oldugu durum.

Homojenlik kosulu; Alisverise konu olan mallarin birbirinin ayni olmasi durumu. Baska bir ifade ile butun
trdnlerin mikemmel ikame olduklari durumdur.

Mobilite Kosulu; Piyasaya her ttrll giris ve ¢ikisin serbest oldugu durum.

Aciklik Kosulu; Uretici ve tiiketicilerin tam enformasyona sahip oldugu durumdur.

A. Piyasa Talebi, Firmanin Talebi ve Firmanin Hasilati:

Piyasadaki talep egrisi ile tek bir firmanin karsi karsiya oldugu talep egrisi

t oo 4 farkhdir. Piyasanin talep egrisi yukaridaki seklin (a) kisminda gosterildigi
>< =k gibidir. Tek firmanin talep egrisi ise, (b) kisminda gosterildigi gibi yatay

F || . eksene paralel seklinde uzanan dogrudur. Tek firma, olusan piyasa fiya-
yaea Taep Erl () Fima Talep K9l tindan tim malini satabilecektir. CUnki piyasadaki payi zaten ¢cok kuguktdr.
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Tam rekabet piyasasindaki tek firmanin karsi karsiya oldugu yatay eksene paralel dogru seklindeki talep
egrisi Uzerindeki, her noktada talebin fiyat esnekligi ayni ve sonsuzdur. Ayrica Tam rekabet piyasasinda
tek firmanin talep egrisi ayni zamanda Ortalama gelir (AR) ve marjinal gelir (MR)'e esittir.

Tam rekabet piyasasinda firmalar, piyasa fiyatini etkileyemezler, bu yuzden fiyat kabullenici konumunda-
dirlar. Talep egrisi tam esnektir.

Firmanin Haslilati:

Toplam Hasllat: Tam rekabette toplam hasilat TR=P x Q

Fiyat sabit oldugu icin toplam hasilat egrisi orjinden baslar(M=0 i¢in F=0)

Ortalama Hasllat: Ortalama hasilat satis fiyatina esittir.

AR=TR/q=(F*q)/a=F

Bu durumda firmanin karsi karsiya oldugu talep egrisi ortalama hasilat egrisiyle aynidir.

» Marjinal Hasilat: Firma tum malini ayni fiyattan sattigi i¢in bir birim daha fazla satis halinde toplam
hasilattaki artis aynidir ve fiyata esittir.

Tam Rekabetci piyasada, MR = P dir.
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O halde Kar maksimizasyonu kosulu olan MR=MC kosulu Tam rekabet piyasalari icin MC= P seklinde de
olabilir.

Tam rekabet piyasasinda firmanin karsilastigi talep egrisi, AR'ye, MR'ye ve P'a esittir. O halde;
T=P=AR=MR 'dir.
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B- Tam Rekabette Tek Firmanin Kisa Donem Dengesi: Kar Maksimi-
zasyonu

Tam rekabette, firmanin kisa donem dengesi iki farkl yaklasim ile analiz edilebilir. Bunlar: "toplam hasilat
ve toplam maliyete” gore denge analizi ile “marjinal maliyet ve marjinal hasilata” gore denge yaklasimi
yontemleridir.

Toplam Hasllat-Toplam Maliyet Yaklasimi; Bu yaklasimda, toplam maliyet egrisinin toplam hasilat egrisinin
altinda kalan yerler, kar alani olarak gosterilir. Boylece kar araligi en yuksek alan, maksimum kar alani olarak
secilir. Sekilde Ust kismi incelendiginde pozitif egime sahip toplam hasilat egrisi olan TR'yi ve Toplam
Maliyet egrisi TC'yi gormekteyiz. K ve L noktalarinda TC=TR'dir, dolayisi ile bu noktalarda kar yoktur. Ancak
TC egrinin TR egrisinin altinda kaldigi yerlerde diger bir ifade ile toplam hasilatin toplam maliyeti gectigi
yerlerde (K ve L noktalari arasinda kalan bolgede kar vardir. TK=TR — TC Firma toplam karin en yuksek
oldugu yerde dengeye gelir. A noktasina kadar firma zarar eder. K noktasinda ne kar ne zarar vardir. Uretime
devam etmesi halinde kara gecer. Buna "“basabas noktasi (kara gecis noktasi)” denir. L noktasina kadar
firma kar etmeye devam eder. M noktasinda kar maksimumdur. MN arasi en uzun mesafedir. Bu noktada
TR ve TC nin egimi aynidir. Bu durum grafigin altinda gosterilen kar/zarar egrisinde de gorulmektedir. Kar/
zarar egrisinin maksimum oldugu nokta ile MN araligi ayni duzeyi yani Q2 uretim dizeyinin maksimum kari
verecek nokta olduguna isaret etmektedir.
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Marjinal Maliyet ve Marjinal Hasilata aore Denae:

Piyasa fiyati talep egrisine MR'ye ve AR'ye esittir. Firma MR=MC oldugu D noktasinda maksimum kar elde
eder. Tam rekabette firma kisa ddonemde MC'nin yukselmesi safhasinda MC=MR oldugu uretim dizeyinde
dengeye gelir. Burada A noktasi, basabas noktasidir.

*MR, MC'den buyuk oldugu zaman, her yeni ¢ikti, yeni kar demektir.

MR>MC oldugu zaman, c¢iktl miktarini bir birim artirmaktan elde edilen gelir, bu yeni birim ¢iktiyi Gretmek
icin karsilasgilan maliyetten fazladir.
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Kisa Donemde Kar Kosulu

o Anormal Kar: Piyasa fiyati firmanin ortalama maliyetinin minimum duzeyinden daha yuksek duzeyde
olusmussa firma anormal kar elde eder.

» Normal Kar: Piyasa fiyati firmanin ortalama maliyetinin minimum oldugu dizeyde olusmussa firmanin
anormal kari sifirdir. Bu durumda elde edilen kara normal kar denir. Normal kar maliyete dahil edilir. Normal
kar Uretim faktorlerinin alternatif maliyetleri toplamina esittir.

Zarar Minimizasyonu

Zarar Minimizasyonu

\ MC
AVC
L
\ D P=MR=AR
Y/

>

Fa

F

Piyasa fiyatt AC'nin minimum oldugu duizeyin altinda ise firma zarar eder. Bu firma Uretime devam etmesi
halinde tum degisir masraflari ve sabit masraflarin bir kismini kurtarabiliyorsa Uretime devam eder, buna
“zarar minimizasyonu"” denir. Fiyat beklentisi yuksekse firma bir stire daha tretime devam eder. MC=MR
oldugu D noktasinda dengeye gelir. Piyasa fiyati ortalama degisir masraflarin minimum oldugu duizeye
duserse uretim durur. Firma kapanir. F1 fiyati firmanin Uretime devam etmesiicin gereken en dusuk fiyattir.
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Kisa Donemde Firmanin Arz Egrisi:
o Fiyat F1iken MR=MC oldugu D1 de anormal kar elde edilir.

e F2de normal kar

o F3 de zarar minimizasyonu

e F4 de Uretim durur

Tam rekabette denge, fiyatin MC ye esit oldugu yerde gerceklesir(P=MC) Dolayisiyla firmanin kisa donem
arz eqrisi ile marjinal maliyet egrisi aynidir. Kisa donem arz egrisi, marjinal maliyet egrisin, ortalama degisir

masrafin Ustunde kalan kismidir. Yani sekilde F4 noktasindan uste kalan MC egrisi, firma arz egrisini
gostermektedir.
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Kapanma Noktasi: Ortalama degisken maliyet egrisinin en alt noktasina karsilik gelir. Eger fiyatlar AVC
egrisinin en alt noktasinin altina inerse, toplam gelir degisken maliyetleri karsilamaya yetmez. Bu durumda,
firma faaliyetlerine son verecek (kapanacak) ve sabit maliyetlerine esit bir zarari kabullenecektir.
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» Kisa Donem Endustri Arz Egrisi: Bir endustrinin arz egrisi tum firmalarin arz egrileri toplamina esittir. Yani
butun firmalarin marjinal maliyet egrilerinin, AVC egrilerinin Ustinde kalan kisimlarinin yatay toplamidir.
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C. Tam Rekabette Firmanin Uzun Donem Dengesi:

Firma ve Endustri Dengesi:

Kisa donemdeki anormal kar ya da zarar durumu uzun donemde piyasaya yeni firmalarin giris cikislari ya
da mevcut firmalarin Uretim olgeklerini artirip azaltmasi sonucu ortadan kalkar. Uzun donemde her firma

normal karla yetinir. Yani, uzun donem ortalama maliyet egrisi, talep egrisine teget olur.

Uzun - Donem Ortalama Maliyet Egrisi (LRAC):

Uzun donemde bir firmanin herhangi bir ¢ikti miktarini, farkli tesis (fabrika) ol¢ekleri kullanarak Uretebile-
cegi minimum ortalama maliyetleri gosteren egridir.

E BRNC e i
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u Cikh ;Ildln
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Optimal tesis olceqi:
Uzun donem ortalama maliyeti (LRAC) minimize eden tesis Ol¢egidir.

Bir diger ismi ise en dusuk etkin dlcek veya minimum etkin olcektir (Sekilde g* noktasidir). Bu ¢ikti miktari
uzun donem ortalama maliyetlerin en dlsuk oldugu ¢ikti miktaridir.

Uzun Donem Denge:

Firmalar icin pozitif dlcek ekonomileri olustugunda (yani 6lgcege gore artan getiri oldugunda), firmalar
bluyume egilimine girerler. Tam rekabet piyasasinda, firmalar arasindaki rekabet sayesinde, firmalar optimal
tesis Olceklerinde Uretim yapmaya zorlanirlar. Bu sekilde, piyasa fiyati, LRAC egrisinin en dusuk noktasina
karsilik gelen dlzeye iner.

*Asiri kari sifir kilan uzun dénem dengesi saglandiginda firmalar minimum optimum dlgekte Gretim yaparlar.

Uzun-dénemde denge fiyatl (P*); uzun-dénem ortalama maliyete, kisa-ddnem marjinal maliyete ve kisa-
donem ortalama maliyete esittir. Karlar sifira iner:

P =SRMC = SRAC = LRAC

Burada, SRMC kisa-donem marjinal maliyet, SRAC kisa-donem ortalama maliyet, ve LRAC uzun-donem
ortalama maliyettir.
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Pozitif ve Negatif Dissal Ekonomiler ve Uzun-Donem Endustri Arz EgQri-
SI:
Endustrinin buyumesi sonucu uzun-donem ortalama maliyetlerde bir azalma meydana geldigi zaman,

endustride pozitif digsal ekonomi vardir denir. Endustrinin buyumesi sonucu uzun-donem ortalama mali-
yetlerde bir artma meydana geldigi zaman, endustride negatif digsal ekonomi vardir denir.

Uzun-donem endustri arz egrisi (LRIS): Zaman i¢inde endustri buyudukge fiyat ve ¢iktl arasindaki iliskiyi
gOsteren grafiktir

Azalan-maliyetli Endustri Pozitif digsal ekonomi gerceklestiren endustridir (veya sektorddr).
e Yani, endustri genisledik¢e ortalama maliyetler dusmektedir.

 Bu tUr bir endustri icin uzun-dénem arz egrisi negatif egimli bir egridir.

» Talep genigler, fiyatlarda dUser.

Artan-maliyetli EndUstri: Negatif digsal ekonomi gerceklestiren endustridir (veya sektordur).
e Yani, endustri genisledikge ortalama maliyetler artmaktadirr.

e Butlr bir endUstri icin uzun-ddnem arz egrisi pozitif egimli bir egridir.

» Talep genisler, fiyatlarda artar.
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Sabit-maliyetli EndUstri: Buyudukge negatif veya pozitif bir digsal ekonomi gergeklestirmeyen endUstridir.

Bu tUr endustrilerin uzun-dénem arz egrileri yatay olur.
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2.2. AKSAK REKABETIN ORTAYA CIKISI VE TURLERI

Gercek hayatta tam rekabete rastlanmaz. Tam rekabet kosullarinin aksamasi sonucu olusan piyasaya,

dKSa

A

K rekabet denir.

KSa

K Rekabetci Endustri: Firmalarin, Grettikleri malin piyasa fiyati Ustliinde etkiye sahip olduklariendustrilerdir.

Kosullarin Aksamasi

a- Mobilite ve Atomisite Kosullari: Alici ve saticilarin piyasa istedikleri gibi girip ¢iktiklari mobilite kosulu
olmazsa, piyasada n taneden daha az firma olacaginda atomisite kosulu da gecerli olmaz. Nedenleri:
Sermaye Yetersizligi, birim maliyetlerin azalan seyri, teknik bilgi, yasal engeller ve mekan engelidir.

b- Homojenlik Kosulu: Alici, satici ve mallarin tam olarak ayni nitelikte olmasi gercek hayatta olmaz. Mal
farklilagtirmasi ve reklamlar bunu bozar.

c- Aciklik Kosulu: Tam bilgilenme gergek hayatta mumkun degildir.

20

PIYASALAR VE FIYAT OLUSUMU



www.gysakademi.com [l

A- MONOPOL PIYASASI VE DENGESI

Yakin ikame imkani bulunmayan bir malin tek saticisinin oldugu piyasa c¢esididir. Monopolcu firma, malin
arz miktarini degistirerek malin fiyatini etkileme gucune sahiptir.

Fiyat yapici bir piyasa tarudur.

Monopolun olusma nedenleri su sekilde 6zetlenebilir:
o Akdi Nedenler: Ayni malil Ureten firmalar anlasarak tek bir firma gibi hareket ederler.

» Kartel: Bir piyasadaki firmalarin rekabeti ortadan kaldirmak icin yaptiklari anlagmalardir. Firma tuzel kisi-
ligini korur. Sadece anlagsma yapilan konularda ortak hareket eder (Fiyat, miktar, bolge karteli)

« Trost: Firmalar birlesip tek firma gibi hareket ederler.

» Fiili Nedenler: Uretim tesis 6lcegdini asir bilyiiterek hem parca basina maliyetini diisiiren hem de piyasa
gereksiniminin buyuk bolumunt Ureten firma monopollesir.

o Dogal Nedenler: Bir Firma bir hammaddenin tim rezervlerine sahipse monopollesebilir.
» Yasal Nedenler: Yasalar ikamesi gug bir malin tek Uretici ve saticisi olma hakkini bir tek firmaya verebilir.
» Yasal Nedenlerin Verilme Gerekgesi:

» Mali Amacl Yasal Monopoller: Devlete gelir saglama amaciyla
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o Sosyal Amacli Yasal Monopoller: Bazi sosyal hizmetlerin en iyi sekilde yapilmasi igin

o Hukuki Amacl Monopoller: Patent verme islemiyle haksiz rekabet onlenir.

Monopolcu Firmanin Talebi ve Ortalama, Marjinal, Toplam Hasilati:

Monopolcinun Talebi: Tekel piyasasinda tek bir firma vardir ve bu durumda firma ile endustri arasinda bir
fark yoktur. Dolayisiyla, piyasa talep egrisi firmanin malina olan talep egrisidir (piyasadaki talep egrisi ile
tekelin karsilastigi talep egrisi birbirine esittir).

» Ortalama Hasilat: Monopol piyasasinda da ortalama hasilat olan AR, fiyata yani P ye esittir. Ortalama
hasllatin fiyata esit oldugu asagidaki basit matematiksel denklemle de ispat edilebilir:

AR=TR/Q =(PxQ)/Q ise AR=P olur.

» Toplam Hasllat: Egri Uzerinde talebin fiyat esnekliginin 1'e esit oldugu F4 fiyatinda TH maksimumdur.
TH fiyat azaldik¢a 6nce artan sonra azalan bir seyir takip eder ve toplam hasilat egrisi kubbe bicimini alir.

TH=FxM TH = Fiyat x Miktar

o Marjinal Hasilat: Son satilan birimin toplam hasilata yaptigi katkiyi ifade eder. Negatif egimli bir talep
egrisi ile karsi karslya olan monopolctinin marjinal hasilati daima ortalama hasilattan (fiyattan) dtsuktur.

« Talebin fiyat esnekliginin 1 oldugu noktada MH sifir, TH maksimumduir.
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» Talebin fiyat esnekliginin 1'den kuguk oldugu yerde MH negatiftir.

o Talebin fiyat esnekliginin 1'den buyuk oldugu yerde monopolct dengeye gelebilir.

Monopolcuniin Kisa donem Dengesi:

Monopolcu karini en ylksek yapacak sekilde talebe ve miktara bakar.

Toplam hasilat ve Toplam Maliyete gore Denge Karari:

MonopolcU TH egrisi ile TM egrisi arasindaki mesafenin (kar) en fazla oldugu tretim hacminde dengeye
gelecektir. A'da TH = TM dir, basabas noktasi yani kara gecis noktasidir. M1 M3 arasi monopolcu kar elde
eder. M3'ten sonra zarar eder. Monopolcunun kari TH ile TM egrilerinin egimlerinin esit oldugu M2 de

maksimumdur.

Marjinal Maliyet ve Marjinal Hasilata gore Denge Karari:

-irmanin MM'nin MH'a esit oldugu L noktasinda karini maksimum kilar. FSLK kadar kar elde eder. Normal
karin Uzerinde olan bu kara monopolcu kari denir.

Uzun donemde yeni firmalar endustriye giremediginden kisa donemdeki asiri kar uzun donemde devam
eder.
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Tekelci ve Tam Rekabetci Piyasa Dengeleri:

Tam rekabetci bir endustri ile karsilastinrsak tekelci bir firma ¢ikti miktarini sinirlamakta, daha yuksek fiyatlar
belirlemekte ve pozitif ekonomik kar elde etmektedir.

Tam rekabetci piyasada uretim miktari daha dusuk fiyattan daha fazla gerceklesirken; tekelci piyasada

Uretim miktar daha dusuk miktarda ve daha yUksek fiyattan gergceklesmektedir.
_.!”

Monopolde Fiyat Farklilastirmasi: Monopolcu toplam karini daha da artirmak icin ayni mali farklilastirarak
ya da farkli fiyatlardan satis yapabilir. Ayni mal i¢in belirli tUketicilere digerlerinden daha farkli fiyat uygu-
lanmasina, “fiyat farklilastirmasi” denir.
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Fiyat Farklilastirmasi Turleri:
a.1.Derece (Tam) Fiyat Farklilastirmasi:

Monopolcunin her tuketiciye farkl fiyat uygulamasina denir. Buna, “tam fiyat farklilastirmasi” da denir.
Fakat. Gercek hayatta uygulanmasi pek mimkudn degildir.

b. 2.derece Fiyat Farklilastirmasi:

Monopolciiniin satin alinan miktar degistikce farkli fiyat uygulamasina denir. Ornegin, elektrik, su, dogal
gaz gibi Urunlerde birim fiyat kullanim miktarina gore degismektedir.

Tepe Noktasi Fiyatlamasi:

Bir kamu monopolunin Grdnune olan talebin en yogun oldugu donemdeki kapasiteyi karsilamak icin yapilan
tretimin yuksek marjinal maliyetinin satin alanlara yansitiimasidir.

c. 3.derece Fiyat Farklilastirmasi:

MonopolcUnun piyasayi, yurtici-yurtdisi, sehir-kirsal, gibi alt piyasalara ayirmasini ve her alt piyasadaki
tUketicilere ayri bir fiyat uygulamasina denir.

Uciincii derece fiyat farklilastirmasi alicilara gore yapilan farklilastirmadir. Burada talep esnekligi diistik
olan alicilara daha yUksek fiyat uygulanir. Dogru cevap C se¢eneqidir.
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Dogal tekel:

Bir endustri tarafindan gercgeklestirilen dlgcek ekonomisinin oyle buyuk oldugu bir durumdur ki bu durumda
bir mal en etkin olarak tek bir firma tarafindan Uretilir. Dogal tekel en etkin tesis olceginin ¢ok buyuk oldugu
firmadir. Dogal tekellerin en klasik 6rnegi kamu hizmet kurumlaridir.

Monopolun Elestirisi:

Tam rekabetten monopole gegilirse Uretim kisilir daha yuksek fiyattan satig yapilir. Bu kaynak dagilimini
bozar buna “monopolln etkinsizligi” denir. Uretimin kisiimasi tketici ranti kaybina yol agar bu da mono-
poltn sosyal maliyetidir.

o Optimal kaynak dagilimini bozar.
o Gelir dagihmini bozar.

» Reklamlar kaynak israfina yol acar.
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B- MONOPSON VE CIFT MONOPOL

Cok sayida firma tarafindan Uretilen bir mal, tek firma tarafindan satin alinip yeniden ¢ok sayida tuketiciye
satilabilir. Firma alista monopsoncu; satista monopolcu oldugundan bu piyasaya ¢ift monopol yada zin-
cirleme monopol denir. Cift monopolcunin maliyet egrileri yerine satin alma maliyeti egrileri kullanilir. AA
monopson piyasada ¢ok sayida firmanin arz egrisidir. Ayni zamanda monopsoncunun maliyet egrisidir.
Monopsoncunun daha fazla mal almasi icin daha yuksek fiyat 6demesi gerektiginden MM daima fiyatin
(OM) Uzerindedir. AA monopsoncunun satin aldigi malin piyasa arz egrisi yani OM egrisidir. TT piyasa
talep egr|3| yani OH egrisidir. Firma MH = MM da dengeye gelir. Mm kadar mali FU'den alir, FT'den satar.
FTBCFU kadar kar elde eder. Cift monopolci firma karin bir kismini Ureticinin bir kismini tiiketicinin sir-

tindan kazanir.
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C- MONOPOLCU REKABET PIYASASI VE DENGESI

Tekelci rekabet piyasasi da denir. Cok sayida firma tarafindan Uretilen benzer mallarin farkliymis gibi gos-
terilip firmalarin monopollestigi piyasadirr.

Monopolcu rekabet piyasasinin ozellikleri su sekilde 6zetlenebilir:

» Piyasada ¢ok sayida firmanin bulunmasi; bu 6zellik fiyatlarin Ureticiler tarafindan kolaylikla deqgistirile-
meyecegi hatta bir kacinin bir araya gelse dahi fiyatlar baski altina alamayacagini ifade etmektedir.

o Piyasada homojen degil heterojen Urlnlerin olmasi, monopolcu rekabet piyasasinin en buyuk ozellikle-
rinden birisi Ureticilerin mal farklilastirmasi yoluna giderek kendi mallarina 6zel bir musteri portfoyt kazan-
dirma ugrasisidir. Firmalarin temel hedefi kendi malina bagimlilik meydana getirmek ve bunu basardiktan
sonra da asiri kar elde edebilme arzusudurr.

 Giris ve clkis serbestliginin olmasi, bu serbestlik neticesinde rekabete ayak uyduramayan firmalar aradan
cekilir ve mallar sadece uzmanlari tarafindan Uretilir.

Monopolcl Rekabet Piyasasinin en belirgin ozelligi; mal farklilastirmasinin olmasidir. Buda mallarin yakin
iIkame olmasina yol acar.

» Mal Farklilastirmasi: Mallarin, farkli renk, koku, goriinus, desen, ambalaj ve isim altinda piyasaya surul-
mesidir. Reklam ¢ok onemlidir.
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Monopolcu Rekabet Piyasasinda Kisa Donem Firma Dengesi:

MonopolcU rekabet piyasasinda da talep (D) ortalama maliyete (AR) esittir. Ayni zamanda marjinal hasilat
(MR) ise ortalama maliyetin altindadir. Asagidaki sekilde firma kar maksimizasyonu i¢cin MR=MC esitliQi
gereklidir (K Noktasi). Bu noktadan miktar eksenine indigimizde kar maksimizasyonu olusturacak miktar
seviyesi bulunmaktadir (Q,). K noktasindan talep eksenine ¢iktigimizda ise (L Noktasi) bu kez tuketicilerin
QO kadar mali talep etmek igin 6demeye razi olduklari fiyati verecektir P,. O halde firma MR=MC esitli-
ginde; (O- Q) x P_=Firmanin Hasllatidir, bu hasilattan ortalama maliyeti yani birim bagina diigen maliyeti
cikarttigimiz da bize asiri kar alanini verecektir. (O- Q) x P, = Satilan mal miktari i¢in toplam ortalama
maliyettir. O halde (O- Q0 ) x Po - (O- Q) x P.= KAR'dir. Diger bir ifade ile kar alani (ML P, P.) dortgeninin
alani kadardir. Kisacasi Tekelci rekabetci firma, karini maksimize etmek icin, MC = MR noktasina kadar
Uretimini artinr. Bu ylzden, tekelci rekabetci bir firma kisa donemde kar veya zarar edebilir.

Monopolcl Rekabet Piyasasi, kisa donemde, monopol piyasasina; uzun donemde ise tam rekabet piya-
sasina benzer. Uzun donemde, tam rekabet piyasasina benzemesinin temel nedeni, piyasaya giris-cikis
serbestligidir.
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Uzun Dénem Firma Dengesi, Kapasite ve Olcek Sorunu

Monopolcl Rekabet Piyasasinda firma uzun donemde dengeye geldiginde, eksik kapasite ile calismak-
tadir. Oysa Tam rekabet piyasasinda firma, uzun donem dengesinde, tam kapasite ile galismaktadir.

Monopolcu rekabette uzun donem denge durumunda; Uretim miktari tam rekabetci piyasasinin uzun donem
denge noktasindan daha dusuk ve daha yuksek fiyattan gerceklesir.

» Asirt Kapasite: Tam rekabete kiyasla monopolci rekabetin firma dizeyinde Uretimde yol actigi daral-
may!i yansitir.

Monopolcu Rekabet Piyasasinda uzun donemde firma, optimum Uretim tesis 6lceginden daha kuguk bir
olcekte Uretim faaliyetini sUrdUrmektedir.

Monopolcu Rekabet Piyasasina Yoneltilen Elestiriler:

Monopolcu rekabet piyasasina yoneltilen elestiriler kisacasi su sekil-
dedir:
o Kaynak dagilimini bozar.

o Gelir dagihmini bozar.

o Reklamlardan kaynaklanan israfa yol acar.
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D- OLIGOPOL PIiYASASI VE DENGESI

Birbirlerine etki edebilecek kadar az sayida saticinin sonsuz sayida aliciile karsi karsiya geldigi bir piyasadrr.
Kac¢ tane firma olursa olsun, bir firmanin aldigi karar digerlerini etkiliyorsa piyasa oligopoldur. Oligopolde
firma kararlarinda bagimsiz degildir. Oligopol piyasasinda benzer ozellikteki mallari Gretmek Uzere birkag
firma vardir. Bu piyasada mallar ayni ihtiyaci karsilayan tirdes mallardir. Ornegin otomobil, medya, ban-

kacilik sektoru gibi.
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Oligopol Piyasasinin Ozellikleri:

Oligopol piyasasi sadece birka¢ firmadan olusmaktadir. Oligopol olabilme sarti, firma sayisinin birden
fazla olmasidir. Buna gore iki firmadan olusan bir oligopol piyasasi “dlapol”, t¢ firmadan olusan oligopol
piyasasina da "triopol” piyasasi adi verilmektedir.

» Oligopol piyasalar urettikleri Urine de saf ve farklilastiriimis oligopol piyasasi olarak ayirima tabi
tutulabilirler.

» Oligopol piyasasinda az sayida Uretici oldugu icin bu firmalarin davraniglar birbirinden bagimsiz
olamamaktadrr.

e Tam Oligopol: Mal homojense

o Noksan (Farklilastinimig) Oligopol: Mal farkllastiriimasi varsa yani mal heterojense
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Piyasaya girmek oldukc¢a zordur. Her ne kadar yasal engel olmasa dahi, oligopol piyasasinda yer alan
endustriler high-tech olarak adlandirilan ileri teknoloji ve yUksek maliyet gerektiren endustri kollari oldugu
icin her mUtesebbis firma bu piyasa icerisine giremeyecektir.

Oligopolcu fiyat degisikligi karsisinda rakiplerinin tepkilerini bilemediginden kendi talep egrisini de tahmin
edemez.

Oligopolcu Dengesi:

Oligopolcunun Uretim ya da fiyat Uzerindeki kararina karsi rakiplerinin tepkisi farkli olacagindan, her muh-
temel tepkiye gore farkli bir oligopol denge teorisi olusturulabilir.

e 1. Grup Teoriler: Firmalar rekabetci ve savascidir. Fiyat reklam ve modelde rekabete girerler.

o 2.Grup Teoriler: Rekabetten zarar gormek istemeyen oligopolculer bir monopolcu gibi hareket ederek
karl paylasacak anlagmalar yaparlar.
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Oligopol Piyasasina Yonelik Cesitli Model Yaklasimlar:

Oncelikli olarak bu baslik altinda ele alacagimiz modeller, 1. grup teoriler kapsaminda rekabetci davranislar
altinda dengeyi aciklayan yaklasimlardir.

1. Cournot Modeli Piyasa Dengesi:

firmalarin tepki egrileri ile calismistir.

Bu modelin temel varsayimlari sunlardir;
o Iki firmanin varligi s6z konudur.

e Mal homojendir.

o Uretim maliyeti sifirdir.

Aligverise konu olan mal homojen ise, iki firma arasindaki rekabet fiyat degil satis miktari Gzerinde olmak-
tadir. Firma kendine en yuksek kari saglayacak Uretim miktarini belirler bunu goren diger firma tepki verir ve
zincirleme etki olusur, piyasa dengeye gelinceye kadar boyle surer. Denge saglandiginda iki Uretici toplam

1/3 +1/3 =2/3'dlr.

34 | PIYASALAR VE FIYAT OLUSUMU




Cournot duopol mode

inde dengeyi, "tepkiegrisi” yardimiile daha da basit bir sekilde ac|

o TepkiEgrisi: Firma
eden bir egridir.

arin karsilikl arz miktarlarini birbirlerinin davraniglarina gore nasi

www.gysakademi.com [l

Klamak mumkundur.

ayarladiklarini ifade

Sekilde KL, A firmasinin; MN ise B firmasinin tepki egrisidir. Bu egriler Uzerinde firma digerine gore ¢esitli
alternatif kararlar alabilmektedir. Ancak E noktasi her iki firma icinde karlarini maksimum kilacaklari bir
noktadir. Diger bir deyisle E noktasi her iki firmaya da karlarinl maksimize edecek olan arz miktarlarini
belirleyecektir. Buna gore A firmasi QA kadar B firmasi da QB kadar mal Ureterek dengeye geleceklerdir.

sadik kalacaklardrr.

Cournot Modelinin Benzerleri:

« a.Berthand Modeli: Berthand firmalar arasindaki rekabetin Cournot modelinde oldugu gibi, miktar ala-
ninda degil fiyat alaninda olacagini baz almistir.

» b. Edgeworth Modeli: Rakip firmanin gerek Uretim miktarini gerekse fiyati degistiremeyeceqi varsayimi
altinda, firmanin Uretim kapasitesini belirli ve dolayisiyla sinirli oldugunu kabul eder.

e ¢.Chamberlin Mode

i: Cournot, Berthand ve Edgeworth modellerinde firmanin gegmisten ders alama-

yacak kadar saf olduklari ifade edilmektedir. Oysa bu modelde, firmalarin, gegmisten ders alarak durum
degerlendirmesi yaparak dengeye yonelebilecekleri ileri struimustur.
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o d. Stackelberg Modeli: Bu modelin temel varsayimi, lider firmanin Gretim duzeyine ilk karar veren firma
olmasi ve liderin takipciden daha fazla tGretimde bulunmasidir.

*Stackelberg dengesinde, Cournot dengesine gore toplam endustri Gretimi daha buyuk, fiyat daha dusuktr.
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2. Dirsekli Talep Modeli( Sweezy Modeli) ile Piyasa Dengesi:

Sweezy tarafindan gelistirilen bu model oligopol piyasasinda olusan fiyat ve bu fiyat seviyesine firma-
larin tepkisini dikkate alarak gelistiriimistir. Buradan hareketle piyasada olusan fiyatin Uzerinde bir fiyati
uygulamak isteyen bir firma yalniz kalirken, baska bir firmanin fiyatini piyasada olusmus olan fiyatin altina
cekmek istemesi ile diger firmalarin da onu izledigini ortaya koymustur.

T; Endustri Talebi, t ise oligopolctnun talebidir. EndUstri talebi ile firma talep egrilerinin kesistigi noktada
(E Noktasi) olusan fiyat PE dir. Firma fiyatini PE nin Gstunde bir fiyati ayarlamak ve dolayisi ile daha cok
kazanmak isterse bu durumda firma bu fiyatta yalniz kalacaktir. Ancak firma PE fiyatinin altinda bir fiyati
uygulamaya sokmak isterse bu durumda diger firmalarda pazar paylarini kaybetmemek icin fiyatlarini indi-
receklerdir. Bu nedenle artik oligopolcu firmalarin talep egrisi (t) degil (ZET) egrisi gibi dirsekli olacaktir
Maksimum kar elde etmek isteyen bir firma, marjinal maliyet ile marjinal maliyet ile marjinal hasilatin esit
oldugu uretim seviyesinde (Q1) dengeye gelmelidir. Q1 seviyesinde Uretim yapildiginda marjinal maliyet
egrisi (MC) marjinal hasilat egrisi (MR) icindeki kirik alan olarak ifade edilen BC boslugu boyunca gec-
mektedir. Dirsekli talep modeline gore, firma Uretim ve fiyat stratejilerini degistirmek konusunda ¢ok ace-
leci davranmaz. Firmanin marjlnal maliyetlerini BC gibi genis bir aralikta dalgalanmasina géz yummasi, bu
egilimin acik bir gostergesidir. Ozetle, oligopol piyasasindaki firma, maliyetteki kUcuk degisikliklere karsi
duyarsizdrr.
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k Kartel:

Firmalar rekabetten korunmak i¢in kartel anlagmalari yaparak disariya karsi monopol gibi hareket ederler.
Olusturulan 6rgut, toplam Gretimi her firmanin marjinal maliyeti esit olacak tarzda dagitir ve endustrinin

toplam Uretim maliyeti minimum kilinir.

» Oligopoliin Elestirisi: Uretimin kisilmasi kaynak dagilimini
gelir dagihmini bozar ve ayrica reklamlar israfa yol acar.

bozar, normal karin uzerinde kar elde edilmesi

» Tekellesmeye Karsi Anti-Trost Politika: OligopolcU firmalarin aralarinda anlasarak ya da birleserek tekel

glcu elde etmelerini yasaklamaya yonelik yasal duzenleme

o Tekel Gucu(Monopol Gucu): Firmalarin fiyat Uretim ve
oranda uzaklastigini gosterir.

o Karlihk Duzeyi ve Lerner Endeksi: Firmalar normal karin
sahiptir

Fiyat - MM

erdir.

Karlarini rekabet piyasasindaki duzeyden ne

Uzerinde bir kar elde ediyorsa tekel gucune

Tekel Gucu

LERNER ENDEKSI =
Fiyat
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» Piyasa Yogunlasma Orani: Bu piyasada bulunan en buyuk satici ya da saticilarin piyasanin ytzde kacini
kontrol edebildigini gosterir. Bu firmalar rekabeti ortadan kaldirmak icin yatay ve dikey olarak anlasma ya
da birlesme yapabilirler.

Anti-Trost Politikalar
e 1890 Sherman Kanunu (ABD)
e 1914 Clayton Kanunu

e 1950 Celler — Kefauver Kanunu
» 1957 AB (Roma Anlagmasi)

Ozellikler Tam Rekabet |Monopolcu Rekabet Oligopol Monopol

Firma Sayisl Cok Cok Az Tek

. : Homojen veya Yakin ikamesi
Urun Homojen Farklilastirilmig Farklilastinimis yok

Giris Engelleri Yok Yok Var Var

Fiyat Kontroli Yok Biraz Onemli Onemli
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