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MEDYA OKURYAZARLIGI NEDIR?

® Genel okuryazarlik kavraminin bir uzantisi; gorsel, muzik, reklam gibi yollarla gon-
derilen iletileri okumak icin gerekli bir beceridir.

©® Basili ve elektronik medya iletilerini okuma, cozumleme, degerlendirme ve kendi
medya iletilerini Uretebilme yetisidir. (Len Masterman)

® Medya iletilerinin erisim yollarini bilme, elestirel bir bakis acisiyla erisilen iletileri
cozumleme ve degerlendirme, farkli sosyal iletisim bicim ve kanallarini kullanarak
kendini de ifade edebilme yetisi.

® Kitle iletisim araclari yoluyla edinilen bilgileri cozumleyerek bagimsiz yargilar gelis-
tirmemize yardimci olan bir elestirel dusunme becerisidir.

® Medya dunyasina girdigimizde, karsilastigimiz iletilerin anlamini yorumlarken ser-
giledigimiz bir durus ya da bakis acisidir. (\W.J.Potter)

® Toplum icinde medyanin nasil bir rolu oldugunu anlayabilmektir.
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Medya Okuryazarhgi Tanimlarinin Ortak Ozellikleri

1980li yillarin sonundan itibaren bagimsiz bir arastirma alani olarak 6nem kazanan Medya
Okuryazarlgi, asagidaki tanimlarda yer alan ortak ozelliklerin toplamidir.

Bu dogrultuda Medya Okuryazarhg:

©® Cesitli bicimlerdeki yazili - basili, gorsel, isitsel, elektronik ortamlardaki iletilere
erismektir;

©® Medya lletilerini anlamak ve degerlendirmek icin gereken bilgi birikimine sahip
olmaktir;

® Medyayi etkin ve akilci bicimde kullanmaktir;

©® Medya olarak bilinen bilgi kaynaklarini tanimak, degerlendirmek ve geregince yarar-
lanmaktir;

® Farkl kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu degerlendirmektir;

® Medyanin kisilerin ve toplumun dusunceleri, davranislari ve degerleri uzerindeki
etkisinin bilincinde olmaktir;
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® Medya kanallari yoluyla toplumla etkili iletisim kurmaktir;
©® Gereken tepkileri vererek bilginin bilingli ve dogru uretilmesini saglamaktir;
® Fikir uretmekle kalmayip dusunceleri iletme kapasitesine sahip olmaktir.

Medya Okuryazarliginin degisik tanimlarindaki cok yonluluk, gorecelik, izleyiciye uygunluk,

bilince ve bilinenlere gore degisikliklerin varligi kisilerin tamamen olmasa da, belli bir oranda
medya okuryazari oldugunu ya da olamadigini gostermistir.
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Medya Okuryazarhgi Egitimi ve Temel Beceriler

Medya Okuryazarligi egitimiyle kisilere kazandirilmak istenen temel beceriler sunlardir:

® Medya kapsamindaki bilgi kaynaklarini ve kanallarini ozellikleriyle tanima;

® Medya uretiminin temelinde yatan dusuncelerin ve degerlerin nasil analiz edilece-
gini ogrenme,

® Medyanin isimler, tarihler, tanimlar ve ortamlarla ifade edilebilen gercek olaylara
dayali bilgiyi ne denli kapsadigini inceleme;

® Medya kapsaminda ask, nefret, mutluluk ve kizginlik gibi duygularin nasil aktaril-
masi gerektigini anlatma;

® Goze ve kulaga hitap eden estetik ve sanatsal unsurlarin medya kapsamiyla nasil
butunlestigini degerlendirme;
©® Edinilen bilgilere yonelik uygulamalar gerceklestirme;

® Materyal Uretim asamalarini ogrenerek, dusunceleri gerektiginde medya ortamla-
rinda ifade etmedir.
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Medya Okuryazarhgi ve Egitimcilerin Nitelikleri

Medya Okuryazarligi eqitimi vereceklerin bilgi sahibi olmalari gereken konular asagidaki
gibidir:

® Bilgi kaynaklari, medya urunleri ve iletigsim kanallari;

® Bilgi gereksinimlerini saptama ve gereksinimleri karsilama yontemleri;

® Yayincilik ve medya endustrisi;

® Medyanin ozellikleri ve etkilert;

® Medya ve bilgi yonetimi;

® Bilgi okuryazarlgi;

® Medya Okuryazarlgi ve uygulamalar;

® Medya uretim ve dagitim calismalari.
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Medya Okuryazarlik Duzeyleri

Medya Okuryazarligi en genel anlamda medya araclarindan gelen iletileri tum boyutlariyla
anlamlandirmak ve medya urlnleri olusturabilmektir. Medya Okuryazarliginda “dlsuk duzey
Medya Okuryazarligi (low level of media literacy)” ve “yuksek dizey Medya Okuryazarlig
(high level of media literacy)” olmak Uzere iki temel dlUzeyden s6z etmek olanaklidir. Buna
gore dusuk duzey Medya Okuryazarligi; medya Grunlerini tanimak ve izlemektir. Bu dlzeyde
medyanin Urinlerinden haberdar olma s6z konusudur. YUksek duzey Medya Okuryazarlgi
Ise; medya urlnlerinden gelen mesajlari yorumlayabilme, tartisabilme ve farkl turden medya
araclari kullanarak mesaj iletme ve paylasma becerisidir.
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Deri Alti Igne Teorisi

Kanadali arastirmaci Harold Laswell'in "deri alt1igne teorisine” gore, medya mesajlari strekli
bir bicimde insanlar Uzerinde deri altina enjekte edilmis bir siringa etkisi yaratmaktadir. Buna
gore, medya, izleyiciler Gzerinde anlik, dogrudan ve gugclu bir etki yaratmaktadir. Bu durumda
savunmasiz bireylere dontisen medya takipcilerinin bu mesaijlar dogru anlamalari, stz-
gecten gecirmeleri ve ¢céziimleyip kavramalari gerekmektedir. Iste tam bu noktada bu amaca
hizmet icin Medya Okuryazarligi kavrami devreye girmektedir.
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MEDYA OKURYAZARLIGINA ILISKIN TEMEL ILKELER VE

MEDYA OKURYAZARLIGININ KAPSAMI

Medya Okuryazarhigina iliskin Temel llkeler

James Potter tarafindan ifade edilen temel ilkeler asagidaki gibidir:
Medya Okuryazarhgi Bir Kategori Degildir

Medya Okuryazarligi kategorik ya da sinifsal bir bigcimde ele alinamaz. Kategorik bir durumda
kisi s0z konusu kategoriye ya aittir ya da ait deqildir. Kisi ya kadindir ya da degildir.

Medya Okuryazarhgi Becerilerimizi Surekli Gelistirmeliyiz

Kisilerin medya okuryazarlik diizeyleri sabit kalmaz, zaman i¢inde daha ileri dlzeylere dogru
gelisir ve gelistirilebilir. Bu gelisme bazen, ¢cocukluktan yetiskinlige dogru giden olgunlasma
surecinde, farkinda olmadan olusuir.
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Medya Okuryazarligi Cok Boyutludur

Medya Okuryazarlig; bilissel, duygusal, estetik ve degerler olmak Uzere birbirine bagli daha
once aciklanan dort boyutu icermektedir. Kisilerin bu boyutlarin her birindeki

Temel Amac Kisiye Kontrol Guicu Kazandirmaktir

Medya Okuryazarliginda temel amag, dogrulugu ve objektifligi tartisilmaz bilgilerin arayisina
girmek degildir.

Ote yandan, Silverblatt, Medya Okuryazariginin 5 temel ilkesini;

(1) Medyanin toplum Uzerinde etkili oldugunu kavramak,

(2) Medyay! kultGrt anlamakta bir kaynak olarak gormek,

(3) Kitle iletisim mekanizmalarini anlamak,

(4) Medya mesajlarinin analiz ve tartisiimasi i¢in stratejiler gelistirmek ve

(5) Tum bunlarin sonucunda medya igerigini yorum ve algi yetisinin artmasi olarak
belirtmektedir.
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Medya Okuryazarhginin Kapsami

Kapsam acisindan Medya Okuryazarlidi Erisim, Céziimleme, degerlendirme ve Uretme
asamalarindan olusmaktadir.

12
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Erisim
Erisim (Access): Bilgiyi bulmak, bilgiye erismektir. Medya icerigini kullanmaktir. Medyaya

erismek icin belirli bir teknoloji kullanmak gerekmektedir. Bu kavram dijital bolunmusluk
kavrami ile iligkilidir. Bilgiye bilgi teknolojileri Uzerinden erigenler ile erisemeyenler arasindaki

ayrimi ifade eder.
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Cozumleme

Analiz (Analyse): Medya metinlerini okumak, seyretmek, baglami anlamak, elestirmek, yapi
¢OzUmU yapmaktir. Bazen ‘inceleme’ yerine ‘tanima’ da kullaniimaktadir. Cesitli medya form-
larindan gelen medya metinlerinin karakteristik ozelliklerini taniyarak, igerik, bicem ve form
olarak nasil insa edildi
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Degerlendirme

Degerlendirme (Evaluate): Incelenen medya mesajinin en azindan diisiinsel diizeyde deger-
lendirilmesi gerekmektedir. Elde edilen verilerin degerlendiriimesi ve onyargi gelistirmek-
sizin, bir medya organinin bir konudaki yaklasimini taniyip, izleyen mesajlara hazirlikli olmak

saglanir.
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Uretme

Uretim (Produce): Profesyonel medyada Uretilen profesyonel medya mesaijlarina lternatif
olarak, dgrencilerin teknolojiyi kullanarak kendi medya mesajlarini Gretmesi ve yayinlamasidir.
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Medya Okuryazarhgi Beceri Alanlari

Bilissel Alan

Bilissel alan becerileri, medya ile etkilesirken gerekli olan zihinsel beceri ve islemleri ifade
eder. Zininsel suregler, simgelerin yuzeysel anlamini yakalamak gibi basit bir streg.

Duygusal Alan

Bilissel alan dustnce ve akil yuratmeyi gerektirirken, duygusal alan farkli duygularin yagsanma
boyutudur.
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Estetik Alan

Estetik alan medya iletilerini sanatsal ve estetik bir bakis agisiyla okuyabilmeyi, bu acgidan
guclu ve zayif yonlerini gorebilme yetisini ifade eden alandir. lletinin icerdigi estetik

Degerler Alani

lletinin temelinde yatan degerleri okuyabilme becerisi, bu alanla ilgilidir. Medyada sunulan
iletilerde, acik ve ortuk bicimlerde sunulan degerler vardrr.

Bu boyutta kisiler kendilerini gelistirdikce, acik olarak sunulan degerleri gormeye baslarlar.
Daha ileriki dlzeylerde ise kisi, iletinin derinlerinde yatan ve 6rtuk yollarla sunulan degerleri
yakalamakla kalmaz; bunlara karsi kisisel bir durus da sergilemeye baslar.
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MEDYA OKURYAZARI OLMAK: MEDYAY| OKUMAK VE

MEDYAYI YAZMAK

Thoman ve Jolls'a gére medyayi okumak; (Thoman & Jolls:2008:40)

® Gozlem ve yorumlama yetenegini gelistirir,

® Anlama ve degerlendirme yetenegini derinlestirir,

® Kaliplasmis yargi, yanlis sunum ve Kisitl sunumu tespit etmeyi saglar,

® Onyargi ve bakis acisini aydinlatir, belli belirsiz ve 6rtik mesajlari aciga cikartrr,
® Medya ureticilerine bakis acisi ve anlam vertr,

©® Mesajlarin etkileri ve ima ettikleri hakkinda toplumu aydinlatmay saglar.
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Medyayi Yazmak

Medya Okuryazarliginda uUretim asamasini olusturan ‘medyayi yazmak' ise su kazanimlar
saglar (Thoman & Jolls, 2008:40):

® Gorsel, isitsel ve diger iletisim araclarinin coklu kavrayisini icertr,

® Ogrenmede aktif katihmi gerektirir,

® Ogrenmeden keyif almayi saglar ve motivasyonu arttirir,

® Alternatif temsiller icin ortam yaratir,

©® Baskalariyla etkilesim ve sinifin otesinde iletisim icin ¢ikis noktasi olusturur,
® Ozgliveni ve kendini ifade etme becerisini pekistirir,

Teorik kavramlarin ‘gercek dlinyada’ uygulanmasi i¢in ortam sunar.

Bu baglamda, etkili medya analizi stireci asagidaki anahtar kavramlara dayanir (Thoman &
Jolls, 2008:23):
® Tum medya mesajlari kurgudur. (constructed)
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® Dil insasinda her bir medyanin farkli karakteristigi, guclu yanlari ve essiz bir dili
vardr.

® Medya mesajlari belirli amaclar icin uretiimistir.
® Tum araclar ve mesajlar gomulu degerler ve bakis acilari barindirir.

® Insanlar medya mesajlarindan anlam cikarmak icin kendi bireysel yeteneklerini,
deneyimlerini ve inaniglarini kullanirlar.

® Medya ve medya mesajlari; inaniglari, tutumlari, davraniglari, degerleri ve demok-
ratik sureci etkiler.
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Bazi Temel Kavramlar

Enformasyon: Bilgi anlaminda kullanilan kavram, “Information” s6zcugunun karsiligidir. Basili
ve elektronik medya yoluyla yayilan bilgileri ifade eder. Kisi bunlari okuyarak kendi zihinsel
semaslyla bitinlestirdiginde ortaya cikan diizenli (organize) ve anlamli yapi, Ingilizce’de
"knowledge" olarak ifade edilir.

Mezenformasyon (Misinformation): Medyada zaman zaman yanlis enformasyonla karsi-
lasmak olanaklidir. Arkasinda bir kasit ya da kotu niyet olmadan yayilan yanlis enformasyon,
mezenformasyon (misinformation) olarak ifade edilir. Se¢im dncesinde kamuoyu yoklamasi
yapan bir arastirmacinin, X partisine oy vermeyi dustinen %30'luk bir kitleyi belirledigini
dlsunelim. Bir yanlislik sonucu sifir rakami yazilmazsa, partiye oy vermeyi dustnenlerin
orani %3 gorulecektir. Burada kasitsiz bir hata s6z konusudur.

Dezenformasyon (Disinformation): Hedef kitleyi kasith olarak yaniltmayi amaclayan yanlis
enformasyonu ifade eder ve “yaniltma haber"” olarak da ifade edilir. Dezenformasyonda kasit
ve kotu niyet vardir. Biraz once sozu edilen arastirmaci, segcmeni yaniltmak ve etkilemek icin
X partisine oy verecek olan %30'luk kitleyi kasith olarak %13 olarak duyurursa, dezenfor-
masyon yaymis olur.
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Sansur: Sansur olaylarin belirli yanlarini ya da butununu yok etmeyi kesmeyi, yasaklamayi,
gizlemeyi, saklamayi amaclayan bir eylem olarak ifade edlilir.

Propaganda: Propaganda kavrami birgok insan tarafindan yanlis kullanilimaktadir, Genellikle

propaganda, konusmalarda ve yazilarda yer alan ve gergeklere dayanmayan sisirme ifade-
lere verilen ad olarak bilinmektedir.
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MEDYA OKURYAZARLIGI MODELLERI

Giris
Medya Okuryazarligi ile ilgili farkli modeller gelistiriimis olsa da temel olarak yapilan ¢alis-
malar dogrultusunda, bu alanda G¢ modelden s6z etmek olanaklidir:

A.James W. Potter'in Bilissel Medya Okuryazarhgi Modeli

Bilissel Medya Okuryazarligi modeli kendi icerisinde bazi 6nermelere sahiptir. Bilissel Medya
Okuryazarligi modeline gegcmeden once bu dnermeleri bilmek 6nem kazanmaktadir.

Sorumluluk Onermesi (Responsibility Axiom)

Medya Okuryazarligini gelistirmek i¢in oncelikli sorumluluk bireysel olarak kisiyle ilgilidir.
Etki Onermesi (Effects Axiom)

Medya Okuryazarligiyla ilgili her dnermenin temelinde insanlarin medya tarafindan nasil
etkilendigiyle ilgili bir kuram olmalidir.
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Yorumlama Onermesi (Interpretation Axiom)

Yorumlama insan aklinin anahtar 6zelligidir. Bireyi anlamanin merkezi insan aklinin nasil
calistigini kavramaktir.

Paylasilan Anlamin Onemi Onermesi (Importance of Shared Meaning
Axiom)

Bireylerin disaridan gelen uyarilari anlamasi gerekir. Boylelikle diger insanlari anlayabilir ve
onlarla iletisim kurmak i¢in yaygin simgeleri kullanabilir.

Glic Onermesi (Power Axiom)

Eger bilgi guc olarak kabul edilirse, insanlarin kendi anlam yapilarini kuracak cesitli bilgilere
gereksinimi olacaktir.

Hedef Onermesi (Purpose Axiom)
Medya Okuryazarliginin hedefi kontroll medyadan bireylere dogru kaydirmaktadir.
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B. Rick Shepherd’in Medya Okuryazarhgi Program Modeli

Rick Shepherd'in Medya Okuryazarlii Program Modeli “Ilkdgretimde Medya Egitimi:
Mukemmel Egitim Programi” adli makalesinde elestirel bakis acisini 6gretmenlerin 6gren-
cilerle birlikte medya egitiminde kullanabilecegi temeline dayanmaktadrr.

Modeldeki temel yaklagim, butun iletisim ve arastirmalarda gergegin temeli oldugu varsayi-
mina dayanmaktadir. Dunyanin buttn temsilleri, hayali ya da ger¢egi anlatma ya da tanim-
lama girisimidir ve bir anlamda yapicl bir se¢cim ve yaratici bakis acisiyla iletisimin ayrintila-
rinlistemedir. Yazili olarak ve gorsel bicimde gergeqin tarafsiz olmayan tanimlari yoktur. Bu
kavramin anlayisi, medyaya olan elestirel iligki i¢in bir baslangi¢ noktasidir.
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J. Francis Davis’in “Medya Egitim Programlarinin Kuramsal
Kokenleri"”

BUtln projeler gozlemleyicinin ayrimlarini, istenilen ¢iktilarin kullanimlarinin kuraminin 6nemili
bir unsuru olmasina karsin, daha aktif bir bakis agisindan anlamaya yonelik olan bu kuramda

"Televizyon insanlara bir sey yapmaz, insanlar televizyonla bir sey yapar” gorusu etkilidir.
Sadece gozlemleyicinin bazi isteklerine ulasmasina yardimci olmak gerekmektedir.
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Medya Okuryazarlhiginin Onemi

Medya Okuryazarliginin amaci gunluk yasantimizda farkli bicimlerde karsilastigimiz medya
mesajlarina karsi farkindalgi arttirmak ve medyanin inanclarini ve algilarini, populer kul-
taru bicimlendirisini ve kisisel secimleri Gzerindeki etkisini nasil stizgec¢ten gecirdigini fark
etmelerine yardimci olmaktir. Onlari bilginin Greticisi ve sagduyulu tuketicisi yapmak icin
elestirel dUsUnme ve yaratici sorun ¢gozme becerileriyle donatmalidir. Bu anlamda Medya
Okuryazarhgi eqitimi, dinyadaki her tGlkede ifade 6zgurligu ve bilgi edinme hakki agisindan,
her vatandasin sahip oldugu temel haklarinin bir parcasidir ve demokrasiyi kurmak ve des-
teklemek icin ¢cok gereklidir. Bu dogrultuda iletisim uzmanlari, kitle iletisim arac¢larindan etkin
bir bicimde yararlanabilme, bilin¢li kullanim bigcimleri gelistirebilme ve ozellikle televizyonun
sorun yaratabilecek olasi olumsuz etkilerinden korunabilmek igin, ilk yaslardan itibaren bir
egitim surecinin baslamasinin 6nemini vurgulamaktadirlar. Ailede baslayacak olan “Medya
Okuryazarligi streci” okul egitimiyle beraber mesajlara elestirel gozle bakmayi, secici olmayi,
kendi mesajini olusturabilme becerisini ve aliskanligini gelistirecektir. Dolayisiyla bireyler
araclar dogru kullanma bicimlerini gunluk yasama aktarmayi 6grenecektir.
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MEDYA OKURYAZARLIGI ILKELERI

Len Masterman: Medya Egitiminde Onsekiz llke

Masterman medya egitiminin 18 ilkesini soyle formule etmistir:

1) Medya egitimi, toplumun demokratik yapisini guclendiren zarar olasiligi yuksek ciddi ve
onemli bir alani olusturmaktadir. Medya egitimi ciddi ve 6nemli bir risk alanidir. Cogunluga
gugc verilmesi ve toplumun demokratik yapilarinin kuvvetlendirilmesidir.

2) Medya egitimi, gercegi yansitmayan medyanin birlestirici kavramiyla yeniden temsilini
saglamaktadir. Medya eqitiminin 6zeksel birlestirici kavrami bir ¢esit yeniden temsil soru-
nudur. Medya aracilik yapar. Medya gercegi yansitmaz, yeniden temsil eder. Medya simgeler
ve isaretler dizenegidir. O olmadan medya egitimi olmaz, tim akisi saglayan medyadirr.

3) Medya egitimi yasam boyu bir strectir. Medya eqitimi yasam boyu bu surec icinde yuksek
ogrenim ogrencilerini ana hedef olarak gostermektedir: Yuksek 6grenim o6grencisi temel
hedef olmalidir.
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4) Medya eqitimi, elestirel bakis agisiyla birlikte ayrica elestirel 6zerkligi tegvik etmektedir.
Medya egitimi, sadece elestirel zekayi gelistirmeyi degil, elestirel 6zerkligi tesvik etmeyi de
hedefler.

5) Medya eqitimi sorusturmaci yaklasimlari amaclamaktadir. Ozglil/bir tiire 6zgu kuiltiirel
degerleri zorla kabul ettirmeye ugrasmaz.

6) Medya egitimi glincel ve firsatlar degerlendirmeye aracilik etmektedir. Ogrenenlerin
yasam konumlarini aydinlatmaya ugrasir. Boyle yapmakla daha buyUk tarihi ve ideolojik
olaylar baglaminda bugunu konumlandirrr.

7) Medya eqitiminin anahtar kavramlari almasik konudan ¢ok analitik araclardir.

8) Medya eqitiminde yer alan icerik amaca ulasmada bir arac¢ rolunu Ustlenmektedir. Medya
egitiminde icerik (son i¢in) amag i¢in bir aractir.

O son da farkli bir icerik olmaktan ¢ok aktarilabilinen analitik araclarin gelismesidir.
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9) Medya egitiminin etkinligi, 6grencilerin elestirel dustiinmelerini, sergileyecekleri sorum-
luluk ve gudu derecesine gore degerlendirmektedir. Bir baska deyisle, Medya eqitiminin
etkililigi sadece iki Olcute gore degerlendirilebilir:

® Ogrencilerin elestirel distinmelerini yeni durumlara uygulayabilme yetenekleri,

® Ogrencilerin sergiledigi sorumluluk ve giidu derecesi.

10) Gercekte medya eqitiminde degerlendirme 6grencinin 6z degerlendirimi, hem geli-
simsel hem gittik¢e artan (ediminin) degerlendirilmesi anlamina gelir.

11) Medya egitimi egitimci ve egitilen arasindaki iletisimin karsilikll konusma ve yargi hedef-
lerinin sunulmasi dogrultusunda degistirilmesi yolunda caba sarf etmektedir. Medya egi-
timi, 6gretmen-ogrenci iligkisini karsilikl konusma ve yargi hedefleri sunarak degistirmeye
gayret eder.

12) Medya eqitimi, arastirmalarini tartismadan ¢ok karsilikl konusmayla yapar. Egitimindeki
arastirmalar karsilikli iletisimle gergceklesmektedir.
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13) Medya egitimi, temel olarak daha acik ve demokratik pedagoglarin gelisimini besleyen
aktif ve katilimci bir yapidadir. Ogrencileri kendi 6§renmeleri Gizerinde kontrol ve sorumluluk
sahibi olmalari, ortak bir 6gretim izlencesi planlanmasi yolunda dustinmeleri, 6grenimleriyle
ilgili daha uzun vadeli bakis acilari kazanmalari yolunda yureklendirir. Kisaca, medya egitimi,
yeni bir konu alani oldugu kadar yeni calisma yontemleriyle de ilgilidir. Medya egitimi genel
anlamda acik ve demokratik pedagoglarin gelisimini saglayan aktif katimci bir yapiya sahip
bulunmaktadrr.

14) Medya egitimi, grup odakli isbirlik¢i 6grenmeyi kapsar. Bireysel 6grenmenin rekabet,
yarisma yoluyla degil, tim grubun icgoru ve kaynaklarina ulasmakla degerinin artinldigini
kabul eder.

15) Medya egitimi, uygulamali elestiri ve elestirel uygulamadan olusur. Kilturel elestirinin
kaltarel yeniden Uretimine olan UstUnligunt onaylar.
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16) Medya eqitimi holistik (bltuntn pargalarin toplamindan daha buyuk olmadigi ancak
parcalarin birbirlerine olan iligkileriyle iglevsellik kazandiklarini savunan gorus) bir stregtir.
Ornek olarak ebeveyn, medya Ustatlarn ve 6gretmen meslektaslar arasindaki iliskilerin olu-
sumu demektir. Medya egitimi aile, medya isletmecileri ve egitmenler arasindaki iliskilerin
olusumunu saglayan bir sureci vurgulamaktadir.

17) Medya egitimi, surekli degisim ilkesine bagimlidir. Devaml degisen gerceklikle birlikte
gelismelidir.

18) Medya egitimini alttan desteklemek digerlerinden ayri, 6zel bir ‘epistemoloji'dir (bilgi
kurami). Halihazirda var olan bilgi 6gretmenler tarafindan basit bir bicimde aktarilmamis
ve 6grencilerce 'kesfedilmemis'tir. Bu bir son degil, baslangictir. Ogrenci ve 63retmenlerin
aktif olarak olusturduklari yeni bilgiden ¢ikan elestirel arastirmanin ve diyalogun konusunu
olusturur.
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Patricia Aufderheide: Medya Egitiminde Sekiz llke

1980'li yillarda egitimciler yeni teknolojiyi kullanan alanlarin semiotik ve sibernetik oldugunu
ve bu bilim dallarini bilmeden medya Urunlerini okumanin ve anlamanin olanakli olamaya-
cagini kesfetmiglerdir. Bu baglamda, medya Grunlerinin okunabilirligi agisindan farkli bakis
ve onerilerde bulunan egitimciler birbirlerinden bagimsiz olarak farkli ilkeler ortaya atmistir.
Patricia Aufderheide’in Medya Okuryazarli§inda Genel likeler baslikli makalesinde sekiz ilke
ile Len Masterman'in ortaya atmis oldugu on sekiz ilke arasinda medyanin gercekligi yan-
sitamadigi ve nesnel olmadigi disinda ortak bir 6zellik gorilmemektedir.
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Cyndy Scheibe Ve Faith Rogow: Medya Egitiminde Oniki llke (Medya

Okuryazarligi ve Elestirel Dugtinmeyi Bagdastiran, Her Ders Igin Uygun
12 Temel llke)

Scheibe ve Rogow (2008), bir mufredatta Medya Okuryazarligi ve elestirel dustinmeyi bir-
lestirmenin oniki temel yolunu ya da ilkesini belirlemislerdir.
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Renee Hobbs ve Medya Okuryazarhgi Hareketinde Yedi Buyuk Tartisma

Bu ilkeler dogrultusunda medyanin nesnel gerceklikten uzak kurgusal yapisi ile 6n planda
bulundugu konusunun alti ¢izilmektedir.
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MEDYA OKURYAZARLIGININ GELISMESINE KATKIDA

BULUNAN ONEMLI DUSUNURLER
Antonio Gramsci

Antonio Gramsci gecen yuzyilda, ileri surmus oldugu hegemonya ve karsit-hegemonya

kavramlariyla bilin¢ Uzerine dnemli tartismalar baslatmis ve medya kuram ve egitimcilerine
onemli ipuclari sunmustur.

Gramsci'ye Gore Karsit-Hegemonya Kavrami

Gramsci'nin Medya Okuryazarligina temel katkisi, sadece manipulasyon ve hegemonyanin

¢alisma prensiplerini tartismis olmasi degildir. Gramsci karsit-hegemonya (counter-hege-
mony) kavramini da bnemsemigtir.

37 | MEDYA OKURYAZARLIGI



http://www.gysakademi.com

www.gysakademi.com [l

Michel Foucault

Fransiz aydin Michel Foucault ileri sirdugu séylem (discourse), bilgi, gtg, disiplin ve diren¢
gibi kavramlarla Medya Okuryazarligi alanina yeni bir bakis acisi sunmaktadrr.

Paulo Freire

Brezilyal egitimci Paulo Freire, kdylUlere okuryazarlik 6grettigi bir kampanya gerceklestir-
mistir. Bu kampanyada koylUler, cevredeki egemen yapi ve kurumlara dayali olarak gelisen
gug iligkilerini sorgulamak yoluyla okuryazarligi 6grenmislerdir.
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